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اند.  هداد شیافزا یخود را به صورت کم  داتیتول ن،یهای نوکشاورزی با کاربرد فناوری  دییتول هایستم یامروزه س 

شکلات ز  دیتول شیافزا نیاما ا له از جم هامارییمنابع آب و خاك و بروز ب یمتعددی مانند آلودگ یطیمح ست یباعث م

 هیکامل و شهر اروم  ییماده غذا کیبه عنوان  بیمصرف س   تیشده است. با توجه به اهم   یست یسرطان و کاهش تنوع ز 

صاد      بیس  دیتول یهااز قطب یکیعنوان به ضر برآورد ارزش اقت شور، هدف مطالعه حا  حاتیو ترج کیارگان بیس  یک

صرف  شد یم یژگیو نیا یکنندگان برام سعه بازار ا    ق،یتحق نی. انعکاس ابا ص    نیضمن تو  نهیهب صیمحصول موجب تخ

  تواندیمطالعه م نیا جینتا زیکنندگان خواهد شتتد. در ستتطد خرد نمصتترف حاتیکشتتت در جهت انطباب با ترج یالگو

ز ا ازیراستتتا اطلاعات مورد ن نیگردد. در ا دکنندگانیکنندگان و بهبود درآمد تولمصتترف یتمندیرضتتا شیموجب افزا

شهر اروم       لیتکم قیطر شهروندان  شنامه از  س سال   هیپر ساس روش   نیا جی. نتادیگرد یآورجمع 1331در  مطالعه بر ا

ه ب یبه پرداخت لیبودن محصتتول با تما کیبه ارگان دیترج تینشتتان داد که اولو یشتترط تیآزمون انتخاب و مدل لاج

و دارند  یآگاه کیاز مردم در مورد محصتتتول ارگان یدرصتتتد کم مطابق آمار توصتتتی یتومان تعلق دارد.  2711 زانیم

ر د باشتتد،یبودن م کیاز ارگان یآگاه زانیم بیمثبت ضتتر ریاز تاث یکبرآوردشتتده که حا یمدل اقتصتتادستتنجبراستتاس 

 یرابه پرداخت ب لیباشد احتمال تما شتریب یژگیو نیدر خصوص ا یاست که هرچه اطلاعات و آگاه  نیبرا رانتظا جهینت

سطد ز   نطوری. همشود یم شتر یمحصول ب  دیخر ساس قابل توجه بودن   یمستعد برا  یهاو وجود باغ بیس  رکشت یبر ا

 .ردیانجام گ شتریب کیگانار بیس دیتول یبرا یزیربرنامه ه،یاروم ردر شه کیارگان بیس دیتول

 

 ارزشگذاری اقتصادی، ترجیحات بیان شده، محصولات ارگانیک، سیب :کلیدی کلمات

 مقدمه

 317114 دیبا تول هیشده و مصرف شده در سراسر جهان است. شهر اروم دیتول یهاوهیم نیاز مهمتر یکی بیس

نکته  (.1331 ،ی)آمارنامه کشاورز باشدیدر کشور م بیس دینخست تول یرتبه یتن دارا 11281تن در سال و عملکرد 

 یص ات دیبلکه به دنبال خر باشندیمحصول نم دیکنندگان تنها به فکر خرمحصول آن است که مصرف کیمهم در مصرف 

 باشد،یبودن محصول م کیص ات مهم ارگان نیاز ا یکی کند،یم جادیا یشتریب تیها مطلوبآن یهستند که برا

ر، خوش تسالم کیمعتقدند که محصولات ارگان دارند، کیمحصولات ارگان یبرا یشتریب یکه تقاضا یکنندگانمصرف

 یهایژگیو یدارا کیمحصولات ارگان نهای(. علاوه بر ا2772، 1یو کالورل ری)و هستند یتر از محصولات معمولتر و تازهطعم
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 اهانیموجودات و گ یمطلوب برا طیشرا جادیا نطوریآن و هم دیاز جمله، است اده کمتر از کود و سموم در تول یبرتر

 (.2773، 2)ارتنس و همکاران باشدیم ستمیموجود در اکوس

، کنندهمصرف حاتیترج نهیرا در زم ییکاربردها ریاخ یآزمون انتخاب در سالها ست،یزطیدر مطالعات اقتصاد مح

 .شودیاشاره میراز آنها در ز یداشته است که به برخ

به روش آزمون انتخاب  کیدر بلژ کیارگان یهابیکنندگان سمصرف لاتیتما ی( در بررس2713)3و رانکن ویروس

 33حدود  یشتریبه پرداخت به مبلغ ب لیکنندگان تماکه مصرف دند،یرس جهینت نیبه ا یشرط تیو است اده از مدل لاج

 یهابیو سلامت س یطیمح ستیتر شدن اثرات زکه با برجسته ردندب یآنها پ نیدارند. همچن لوگرمیدر هر ک وروی

 .ابدییم شیافزا زین لوگرمیدر هر ک وروی 81رقم به  نیا کیارگان

با است اده از روش  بیس یبرا یکنندگان دانمارکمصرف حاتیترج یبه بررس یا(، در مطالعه2714)4و جنسن دنور

 یایمزا یکنندگان پرداخته است. پرسشنامه آنها خود به دو جزء، اولپرسشنامه از مصرف 731آزمون انتخاب و پرکردن 

و  هیتجز جی. نتاباشدیم یسنت ای یمثبت محصولات محل یهایژگیو مول ه دوم مربوط به و کیمربوط به محصولات ارگان

 یشتریب دیداشتند، ترج یآگاه کیمحصولات ارگان یایکنندگان که از مزاآن دسته از مصرفمطالعه نشان داد،  نیا لیتحل

 یعمولمثبت محصول م یهایژگیکه از و دهندگانیپاسخ نطوریداشتند، هم ینسبت به محصول معمول کیبه محصول ارگان

 .داشتند کینسبت به محصول ارگان یبه محصول معمول یشتریب دیاطلاع داشتند ترج

 یکنندگان برامصرف حاتیبه پرداخت و ترج لیتما زانیبه برآورد م یا(، در مطالعه2711، 8وهمکاران ی)چسک

ها با است اده پرسشنامه پرداختند. داده 371 لیبا است اده از روش آزمون انتخاب و با تکم ایتالیدر ا بیس ی یک یهایژگیو

به  لیتما زانیم ییایتالیکنندگان انشان داد که مصرف جیگرفتند. نتا رقرا لیو تحل هیمورد تجز چندگانهتیلاج یاز الگو

 بیکه س یدارند. درحال گریبا مناطق د سهیدر مقا ایتالیدر خود ا دشدهیتول بیزرد و س بیس یبرا یشتریپرداخت ب

 .داده شده است دیترج یمعمول بیبه س یبه نسبت کم کیارگان

 ستیز یهایژگیو یکنندگان برابه پرداخت مصرف لیتما یبا هدف بررس یا(، در مطالعه2713)7و همکاران آواد

ا است اده از ب نیکنندگان در فلسطو سلامت مصرف دکنندگانیتول د،یتول شیجهت افزا کیارگان یگوجه فرنگ یطیمح

بافت، شکل و  ،یسطد مواد معدن ،ییطعم، ارزش غذا مت،ی)قیگوجه فرنگ یهایژگیو یروش آزمون انتخاب به بررس

 یفرنگوجهبه گ یشتریبه پرداخت ب لیو تما دیدهندگان ترجکه پاسخ دندیرس جهینت نیمحل پرورش( پرداختند. آنها به ا

 دارند. یمعمول ینسبت به گوجه فرنگ ،یطیمح ستیسالم بودن و سلامت ز لیبدل کیارگان

یب س برای کنندهمصرف حاتیترج نهیدر زم یاتاکنون مطالعه شودیمشاهده م نیشیمطالعات پ یبراساس بررس

و  حاتیحاضر، بررسی ترج قیتحق یبا است اده از روش آزمون انتخاب در سطد کشور انجام نشده، لذا هدف اصل ارگانیک

 .باشدمی ارگانیک بیس یاکننده برپرداخت مصرفبه لیتما برآورد

 هاروش و مواد

شگذار  صاد  یارز ساس واحدها ارزش کردنیبه کم یاقت صاد گرددیاطلاب م یپول جیرا یها بر ا  کی ی. ارزش اقت

س  کی ایخاص  یکالا سنجش    لیکه شخص تما  یحداکثر مقدار لهیخدمت به و به پرداخت دارد تا کالا را بدست آورد، 

 یدگان براکننمصتترف حاتیترج نییو به منظور تع یابیستتاستتا در علم اقتصتتاد و بازار ا (CE) آزمون انتخاب .شتتودیم
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محصول  قیدر زمان انجام تحق نکهیا لی(. بدل1313، 1و وودورس ریاست)لوو افتهیتوسعه  ،یژگیو نیچند یدارا یکالاها

 . (2711و همکاران،  یاست)چسک یاهیآزمون فرض کیآزمون  نیمورد مطالعه در بازار وجود نداشت، ا یواقع

سخ  به شنهادی یمجموعه های انتخاب پ نکهیبخاطر ا شکار و امکان پذ    انیگو پا شد متغ  ریساده، آ به  متیق ریبا

 نهیدر هر مجموعه انتخاب وجود دارد: گز یاصتل  نهیچند گز در روش آزمون انتخاب. شتود یها اضتافه م یژگیمجموعه و

را موجود آن کالا  تیبهبود وضع  وهاییکه سنار  گریهای دنهیگز دهد ویرا نشان م  یفعل وییسنار  تیکه وضع  ثابت )ج(

 باشد: یم ریبه صورت ز ی و سطوح مربوطهژگیو 7 فرض مجموعه انتخاب با یساختار کل. دهندینشان م
 انتخاب ینمونه سر کی« 1»جدول 

 گزینه )ج( گزینه )ب( گزینه )الف( ویژگی ها

 کوچک متوسط متوسط اندازه

 نیریش یکم کمی شیرین شیرین طعم

 کم کم متوسط بافت)س تی(

 غیر ارگانیک ارگانیک غیرارگانیک ارگانیک بودن

 پایین بالا بالا ارزش غذایی

 3777 1777 8777 قیمت

    دهید؟کدام گزینه را ترجید می

 

 میرمستق یغ تیچهارچوب تابع مطلوب نیطبق ا .دارد یتصادف  تیمطلوب بر مبنای یآزمون انتخاب چهارچوب نظر

سخگو  یبرا س (Ui) یهر پا  از یشاخص خط  کیکه معمولا به عنوان  (V) ینبخش مع کیگردد: یم میبه دو بخش تق

صادف  کیشود و  -یدر مجموعه انتخاب م jمختلف  یهانهیگز یهایژگیو شاهده رو یرکه اثرات غ  (e)یبخش ت  یقابل م

 :باشدمی «1»به شکل رابطه  میرمستقیغ تیتابع مطلوب دهد.یانتخاب افراد را نشان م

Uij = Vij (Xij) + eij = Bxij + eij                                                                                                                                           )1( 

صادف  شود یکه فرض م یوقت ستق یغ تیتابع مطلوب یجملات ت  نهیدارد احتمال انتخاب هر گز بولیو عیتوز میرم

 نیگردد. ا انیب ریارائه شتتده در معادله ز کیلاجستتت عیتواند به صتتورت توزیم iCاز مجموعه انتخاب  gارجد تر همانند 

 : (1313، 1باشد)مک فادانیمعروف م یشرط تیبه عنوان مدل لاج دیتصر

Pr(g|Ci) = P (Uig > Uih ، ∀h ≠ g) = exp (μvig)/Σexp(μVih)                                                                 )2(      

مجموعه انتخاب بدستتتت      یها یژگیتمام و  یبرا ریز یمطابق رابطه   (WTP)9تمایل به پرداختپارامترها،    نیبعد ازتخم 

  باشد یاز محصول مورد نظر م  یمشخص   یژگیبرآورد شده و  بیضر  attributeβو  متیق یژگیو بیضر  Mβ  نجایدر ا .دیآیم

  (: 2713،روسیو و رانکن)

𝑊𝑇𝑃 = −
βattribute

βM
                                                                                                         (3)                                                                             

سشنامه   لیتکم قیآمار و اطلاعات لازم از طر صادفی طبقه ، به روش نمونهشده  یهای طراحپر شده گیری ت   بندی 

صرف  شهر  سیب کنندگان از م شنامه    گردیدآوری جمع هیاروم در  س صول   میزان شامل سه بخش،  . هر پر آگاهی از مح

آماری  جامعه .باشتتدیمطالعه م موردهای یژگیو انتخاب هایاقتصتتادی و مجموعه-یاجتماع اتیخصتتوصتت ارگانیک، 

شهر اروم   س   هیشهروندان  صله از پ   یهستند. تعداد نمونه مورد برر ست اده از فرمول کوکران و اطلاعات حا  آزمون شیبا ا
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و  stataاز نرم افزارهای  استتت اده های موردپارامترهای مدل نیو تخم رهایآماری متغ لیتحل هیبرای تجز .آمدبه دستتت 

minitab گرددیاست اده م. 

 بحث و جینتا

درصد از شهروندان ارومیه از محصول ارگانیک     37/5دهد که نتایج آمار توصی ی نشان می   «1»با توجه به نمودار 

 ها اطلاع کامل در این زمینه دارند.درصد آن 4/11اند و تنها و مزایای آن بدون آگاهی

 

 
 توزیع فراوانی میزان آگاهی پاسخ دهندگان از محصول ارگانیک «1»نمودار 

در شتتهر  کیارگان بیستت یها براآن حاتیکنندگان و ترجبه پرداخت مصتترف لیعوامل موثر بر تما یجهت بررستت

از تقاضا برای   مهم جنبه کی مدل آورده شده است.   نیا جینتا «2»برآورد شد که در جدول   یشرط  تیمدل لاج هیاروم

شد که ا  یم حاتیعدم تجانس ترج یطیمح ست یکالاهای ز صادی  رهاییمتغ توان با ورودیعدم تجانس را م نیبا -اقت

ص      یاجتماع سطد تح سن،  شان دا  دییبریبا عنوان مدل ه یدر مدل رهیو غ لاتیاز جمله  ها در مدل  ریمتغ بیضرا  .دن

شتتان ن بیباشتتند. علامت ضتتراینم لیقابل تحل یهستتتند و از نظر کم لیتحل فقط از نظر علامت قابل یشتترط تیلاج

ضر   نهیبر احتمال انتخاب گز هایژگیص ات و و  ریدهنده تاث ست.  بدست آمده با حداکثر احتمال برآورد   یهابیمدنظر ا

ض  بیضر  نیشده و مقدار ا  ستق  یدهندگدیبا قدرت تو ضرا  نجایدارد. در ا میمدل رابطه م   یهاص ات علامت  بیهمه 

، باعث  بالاتر شنهادییپ متیهای دارای قنهیدهد که گزینشان م متیق ریمتغ یمن  بی. ضرباشندیمورد انتظار را دارا م

 با تئوری موضتتوع نیبرخوردارند. ا ینییها از احتمال انتخاب پانهیگز رینستتبت به ستتا  افراد شتتده و تیکاهش مطلوب

مت مثبت علا شود مطابقت دارد. یم تیمنجر به کاهش مطلوب طیشرا  هیبا ثبات بق تمیق شیکه افزا تیاقتصادی مطلوب 

ست که   نیا انگریب 17ASC جمله صرف ا ضر به تمایل به پرداخت برای بهبود ویژگی کی ی  در کل م کنندگان در کل، حا

مک فادن اندازه  2ρمدل که با  یکل یهستتند و ستازگار   تیکننده مطلوبنییهمه صت ات از عوامل تع باشتند.  ستیب می 

شد، ضریب روش   بینی می. همانطور که پیشمرسوم است   یکه مطابق با استانداردها باشد  می 0/30شود برابر  یم یریگ

دهد با  باشد که نشان می  دار و دارای بالاترین ضریب از بین ص ات می  تولید ارگانیک مثبت و در سطد یک درصد معنی  

ض     سبت به و سطوح این ویژگی ن ساس رابطه  عیت کنونی، مطلوبیت افراد افزایش میبهبود   یبرا «3»یابد. همینطور بر ا

 کی دیخر ینومان به ازا 2711دهندگان حاضتتر به پرداخت کند، پاستتخ رییتغ کیبه ارگان یاز معمول دیروش تول نکهیا

 .باشندیم بیس لوگرمیک

با میزان آگاهی از محصول ارگانیک و وجود عضو کودك یا سالمند در     ASCمثبت بودن ضریب متغیر اثر متقابل  

در  نیهمچن و دهد، افرادی که میزان آگاهی آنها نستتبت به محصتتول ارگانیک و مزایای آن بالاستتت خانوار نشتتان می

سن با         ضریب من ی متغیر  سیب ارگانیک دارند.  سالمند دارند، تمایل به پرداخت بالاتری برای تولید  خانواده کودك یا 

ا دارند.  ههای بهبود، تمایل کمتری به انتخاب آن گزینهبر بودن گزینهدهد که افراد مستتن بدلیل هزینهقیمت نشتتان می

                                                           
Alternative specifics constant 10 

%37.5, بدون آگاهی

,  تاحدودی 
43.6%

,  بیشتر اطلاعات
7.5%

,  اطلاع کامل
11.4%
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شان     همچنین ضریب مثبت و معنادار متغیر قیمت   ه باشد ک دهنده این میبا وضعیت تاهل و سطد تحصیلات و درآمد ن

ست می            سیب ارگانیک بد شتری از  سطد درآمد بالا مطلوبیت بی صیلات و  سطد تح جه آورند و درنتیافراد متاهل و با 

 تمایل به پرداخت بالاتری خواهند داشت. 

.  ارددیموجود گام برم اتیادب سازییر جهت غند و کنندگانمصرف حاتیترج یمقاله به برآورد منافع اقتصاد نیا

به برقرار     لی دل نیبه ا  خاب افراد را وادار  ند، یصتتت ات م  نیتوزان ب یکه آزمون انت به تع   ک ها مجبور   نیمهمتر نییآن

ستند. نتا    هاییژگیو صول ه ص  جیمح شان  ی یآمار تو سخ  نییپا یاز آگاه ن دن که دا داردبودن  کیدهندگان از ارگانپا

دهد و  شیرا افزا کیمحصتتتول ارگان یکنندگان برابه پرداخت مصتتترف لیتما زانیم تواندیبه آنان م یاطلاعات و آگاه

ت محصتتولا نیبزرگتر از ا یبازار جادیا جهیرنتعرضتته و د شیتقاضتتا منجر به افزا شیمطابق با م هوم توستتعه بازار، افزا

ستراتژ  جادیبه منظور ا تواندیمطالعه م نیا جینتا نی. همچنشود یم شان دادن تما  یبرا یابیبازار یهایا   یهابیس  زین

 .ردیکننده مورد است اده قرار گمصرف قهیمتناسب با سل دیجد یو توسعه محصول دیمختلف و تول
 

 نتایج برآورد مدل لاجیت شرطی «2»جدول 

 سطد معناداری انحراف معیار ضریب متغیر

 0/000 0/0011 0/00098- قیمت

 1/037 0/24 0/000 (ASC)ثابت خاص آلترناتیو

 0/000 0/21 2/036 ارگانیک بودن

 0/321 0/32 0/33 سایز بزرگ

 0/040 0/32 1/06 سایز متوسط

 0/000 0/33 1/06 س تی بافت زیاد

 0/001 0/26 1/45 س تی بافت متوسط

 ASC 0/32 0/12 0/073آگاهی از محصول ارگانیک*

 ASC 0/93 0/23 0/000سالمند در خانوار* داشتن کودك و

 e41/8 - 77-e17/1 0/002-77 سن*قیمت

 0/000 0/0040 0/00162 وضعیت تاهل*قیمت

 0/000 0/0012 0/000676 سطد تحصیلات*قیمت

 0/000 0/00022 0/00251 سطد درآمد*قیمت

473/148Log likelihood= - 

 

4/772LR chi2(13)= 37/7Pseudo R2= 
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Abstract 

Nowadays, agricultural production systems have increased their production with the use of new 

technologies. But this increase in production has caused many environmental problems, such as water and 

soil pollution and the incidence of diseases, including cancer and reduction of biodiversity. According to 

importance of apple consumption as a complete foodstuff and Urmia as one of the country's largest apple 

producers, the purpose of this study is to estimate the economic value of organic apples and the willingness 

of consumers to pay for this. The reflection of this research, with developing the market for this product, 

will lead to optimal allocation of crop patterns in order to adapt to consumers preferences. At the micro 

level, the results of this study could increase consumer satisfaction and improve producer income. In this 

regard, the required information was collected through a questionnaire completed by citizens of Urmia 

in1397. The results of this study based on the choice experiment method and the conditional logit model 

showed that being organic is in the top priority with a willingness to pay extra up to 2077 tomans. The 

results also showed that a small percentage of people are aware of the organic product, so expecting that 

the more information and awareness about this feature is, the more likely they are to pay for the purchase 

of the product. Also, according to cultivated area of apple and the presence of gardens that are prone to 

producing organic apples in Urmia county, it would be planning for the production of more organic apples.  

 

Keywords: Economic valuation, stated preferences, organic products, apple 

 


