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 چکیده

درصد مرکبات کشور است. با این همه  3درصد پرتقال استان گیلان و  09شهرستان رودسر، تولیدکننده بیش از 

بازاریابی مرکبات منطقه رودسر با مشكلات و تنگناهایی مواجه است. از جمله محلی بودن ارقام که از بازار پسندی 

ات فراوان  محصول به علت عدم آشنایی باغداران با ها و ضایعکاهد، دشواری حمل و نقل، حاکمیت واسطهمحصول می

اصول نگهداری مرکبات و نیز عدم وجود امكانات مطلوب حفظ و نگهداری محصول که جملگی در کاهش کیفیت و عدم 

قبولیت مرکبات تولیدی نقش دارند.در این تحقیق سعی شده تا وضعیت بازاریابی مرکبات )با تأکید بر محصول پرتقال( م

 .های بهبود کار ارائه گرددهای آن شناخته شود و راهان رودسر، معضلات و نارساییشهرست

 

 بازاریابی، حمل و نقل، رودسر، مرکبات :کلیدی کلمات

 

 مقدمه

 09. پراکندگی جغرافیایی آن بین عرض هستندگرمسیری ترین گیاهان مناطق گرمسیری و نیمهمرکبات از مهم

ش دانند.پیدایمبدأ اصلی کشت مرکبات را شمال هندوستان، برمه و مناطق جنوبی چین میدرجه شمالی و جنوبی است. 

بذور برخی از انواع اولیه مرکبات نظیر نارنج و بالنگ در بین النهرین، زمان کشت آنها را به هزاره چهارم قبل از میلاد 

دوستان نیز مبدأ اصلی نارنگی و لیمو سازد. چین مبدأ اولیه کشت پرتقال به صورت وحشی است. شمال هنمنتسب می

 (.1331شود )فتحی، شمرده می

کشت انواع مختلف مرکبات در ایران نیز قدمتی دیرینه دارد. کشت انواع لیمو به هزار و پانصد سال قبل باز        

های تبدیل شد. جنگو کلمات مشابه  (orange)های اروپایی به کلمه اورنج گردد. کلمه فارسی نارنج بعدها در زبانمی

به همت کریستف کلمب به قاره آمریكا برده  1002صلیبی، دامنه کشت مرکبات را تا اروپا گستراند و بذر آن در سال 

 .(1331)فتحی،  شد

درصد بوده است. تولید مرکبات ایران  2/11درصد و در ایران  0/2رشد تولید مرکبات در جهان در چند دهه اخیر        

درصد بوده است  3میلیون تن گذشت. البته سهم صادرات این محصول بسیار ناچیز و تنها  2/0از مرز  1300در سال 

درصد  01موع تولید کل مرکبات کشور، سهم استان مازندران از مج 1300تا  1339های (. در بین سال1330)شریفی، 

ها شهرستان رودسر، های بعدی قرار دارند. در همین سالهای فارس، هرمزگان، کرمان و گیلان در جایگاهبوده و استان

ترین درصد مرکبات کشور بوده است. این شهرستان که بزرگ 3درصد پرتقال استان گیلان و  09تولیدکننده بیش از 

 23درصد فندق،  09فراوانی دارد. به طوری که ت منطقه تولید مرکبات در استان گیلان است، از نظر کشاورزی اهمی

نماید. با توجه به وضعیت کلی درصد چای، درصد قابل توجهی از برنج و بخش عمده گل گاوزبان کشور را تأمین می

رناپذیر ریزی بهتر ضرورتی انكاصاد هر یك از این محصولات برای برنامهبرداران و اقتاقتصاد کشاورزی، توجه به وضعیت بهره

دن پذیر شهای بلندمدت و امكانگذاریشود. زیرا اقتصاد و توسعه روستایی محتاج رونق و ثبات در سیاستتلقی می

ریزی در آن است.برنامه
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امرار معاش خانوارهای باغدار نقشی حساس و  با توجه به این که باغداری مرکبات در کشاورزی منطقه رودسر و       

همه  بریم. با اینتعیین کننده دارد به اهمیت بازاریابی این محصول و نقش آن در اقتصاد منطقه بیش از پیش پی می

بازاریابی مرکبات منطقه رودسر با مشكلات و تنگناهایی مواجه است. از جمله محلی بودن ارقام که از بازار پسندی 

ها و ضایعات فراوان  محصول به علت عدم آشنایی باغداران با کاهد، دشواری حمل و نقل، حاکمیت واسطهمیمحصول 

اصول نگهداری مرکبات و نیز عدم وجود امكانات مطلوب حفظ و نگهداری محصول که جملگی در کاهش کیفیت و عدم 

 قبولیت مرکبات تولیدی نقش دارند.م

های آن ها و نارساییا وضعیت بازاریابی مرکبات )با تأکید بر محصول پرتقال(، گرفتاریدر این تحقیق سعی شده ت       

 . های بهبود کار ارائه گرددشناخته شود و راه

 

 هاروش و مواد

ن از آوری اطلاعات آاین تحقیق را باید کاربردی دانست که در دو سطح تحلیلی و توصیفی انجام پذیرفته و در جمع     

مصاحبه و پرسشنامه استفاده شده است. در تدوین پرسشنامه از نظرات کارشناسان استفاده گردید و حتی دو مشاهده، 

های کیفی، مشابه بود. روایی سوالات طیف ماه پس از خاتمه تحقیق مجددا در چند منطقه تكرار گردید که نتایج داده

ای قهگیری در این تحقیق، طبداد. روش نمونهشكیل میبود که البته سوالات طیف، بخش کوچكی از پرسشنامه را ت 32/9

هایی تخصیص یافت. از آنجا که میزان تولید مرکبات در مناطق شهرستان با انتساب متناسب بود که به هر منطقه نمونه

 های روستاها دارد. در برخی مناطق سطح زیر کشتباشد؛ تولید به شدت بستگی به وضعیت زمینرودسر یكنواخت نمی

به  های نامساوی، توجیه پذیر است.گیری با احتمالو تولید مرکبات به مراتب بیشتر از مناطق دیگر است. لذا لزوم نمونه

دلیل ثبات و نیز وجود آمار مربوط، از میان متغیرهای گوناگون، متغیر سطح زیر کشت انتخاب شد. در این تحقیق از 

بهره بردار  11053رسش به عمل آمد. تعداد باغداران منطقه رودسرباغدار مرکبات در مناطق مختلف رودسر پ 132

نفر نیز به آن اضافه گردید.  29نفر به دست آمد که  112[. با پیش آزمون انجام شده و فرمول کوکران تعداد 0است]

ه فروش نیز خرد  1واسطه و   3عمده فروش،  12علاوه بر این افراد که از باغداران منطقه انتخاب شدند با  همچنین

مصاحبه به عمل آمد. این افراد به طور تصادفی انتخاب گردیدند. ضمن این که هنگام تحقیق با کارشناسان باغبانی، 

های حمل و نقل، مسؤولان کارخانه تبدیل مرکبات شهرستان رودسر )خزرنوش( نیز گفتگوهایی پیرامون وضعیت شرکت

 مرکبات این شهرستان به عمل آمد.

 

 حثب و جینتا

این تحقیق با عنوان بررسی وضعیت بازاریابی مرکبات با تأکید بر پرتقال در شهرستان رودسر به انجام رسید. هدف 

های ساختاری بازار مرکبات، وضعیت باغات، ارقام کشت شده، نحوه نگهداری و از انجام این تحقیق شناسایی ویژگی

ل و نقل به شكلی اختصاصی از طریق ترسیم مدل ریاضی حمل و بازاررسانی این محصول بود و در این بین به عامل حم

 نقل مرکبات توجه شد.

 نتایج ذیل حاصل این پژوهش است:

 درصد پرتقال باغات شهرستان رودسر از نوع محلی و اصلاح نشده است .  39حدود  -1

درآمد حاصل از فروش مرکبات ، زیاد طبق تحقیق انجام شده ، اکثر باغداران مورد بررسی میزان وابستگی خود را به  -2

 ترین طریق امرار معاش آنان است.و خیلی زیاد عنوان کردند. در واقع فروش مرکبات اصلی

داری بین دهد که اختلاف معنی( نتایج نشان می1330چنانچه سن باغدار جانشین تجربه او فرض شود )مجاوریان،  -3

های سنی وجود ندارد. بلكه با افزایش سن از میزان مراقبت از باغ کاسته میزان درآمد حاصل از فروش مرکبات در گروه
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شود. این موضوع در کنار مسن بودن اکثر باغداران مورد بررسی حكایت از مراقبت اندک از باغات و درآمد نامناسب می

 است.

لات به این که بین میزان تحصی ای پیدا نشد. با توجهبین سطح زیر کشت و درآمد حاصل از فروش مرکبات نیز رابطه -0

توان نتیجه گرفت که رقم کشت شده پرتقال و دیگر مرکبات در کنار عواملی ای پیدا نشد میو درآمد باغداری نیز رابطه

 مانند رسیدگی به باغ در افزایش درآمد باغداران بسیار مؤثر است. 

دار شد. یعنی هر چقدر بر میزان رسیدگی چند جنبه معنی رابطه بین میزان رسیدگی به باغ و میزان درآمد باغداری از -1

یابد. از سوی دیگر در این تحقیق معلوم شد کسانی که بیشترین درآمد را شود ، درآمد نیز افزایش میبه باغ افزوده می

لمی را های عشود تا نتایج یافتهدر کل دارند بیشتر از باغ خود مراقبت می کنند. در حقیقت تمكن مالی آنان سبب می

 تری تهیه نمایند.های با کیفیتبه کار بندند یا نهاده

بندی باغداران تنها به منظور باشد. بستهبندی مرکبات در منطقه در سطح مطلوب نمیکیفیت انبارداری و درجه -5

 گیرد.فروشی صورت میبندی اصلی در محل خردهسهولت حمل و نقل است و درجه

شود که استان( ارسال می 11انجام شده، مرکبات از این شهرستان به مقاصد گوناگونی در کشور )با توجه به بررسی  -3

 نشانگر وجهه مطلوب آن در بازار است.

روز است. تعدادی از باغدارن با توجه به بازار اواخر سال ، مقداری  33متوسط نگهداری محصول در باغ بعد از برداشت  -3

 انجامد.دارند که این امر به ضایعات بسیار بالای محصول مینگه می روز نیز 01از محصول را تا 

کیفیت انبارهای منطقه جهت نگهداری مرکبات بسیار نامطلوب است. امكان کنترل شرایط محیطی در انبار جهت  -0

 طولانی کردن مدت نگهداری وجود ندارد.

( که سال پر محصول بود از 1300انجام تحقیق )مقدار ضایعات مخصوصاً در سال پرمحصول زیاد است. در سال  -19

واحد در  39تا  21واحد در حین حمل و نقل و  2واحد در باغ ،  19واحد محصول برداشت شده به طور میانگین ،  199

 فروشان از بین رفته است. انبار باغداران بزرگ و عمده

انجام شده ، بخش ناچیزی از آن صرف خدمات بازاریابی حاشیه بازاریابی در مرکبات زیاد است. با توجه به محاسبات  -11

گردد. به طور کلی سهم دریافتی باغداران از فروش پرتقال اصلاح ها میداران میادین یا واسطهو بیشتر آن نصیب غرفه

 درصد در پرتقال اصلاح شده( 21درصد از پرتقال محلی و  12شده بیشتر از پرتقال محلی است. )

ریزی خطی در و نقل مرکبات عاملی است که در کاهش درآمد باغداران مؤثر است . مطابق مدل برنامههزینه حمل  -12

 درصد از هزینه های حمل و نقل قابل کاهش بود .  20این تحقیق ، حدود 
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Abstract 
Rudsar is a producer of more than 90% of oranges in Guilan province and 3% of citrus fruits in Iran. 

However, the marketing of citrus in the Rudsar is confronted with problems. Unbreeding cultivars, which 

reduces the market-friendly product, the difficulty of transportation, the domination of intermediaries and 

a lot of waste products due to the lack of familiarity of gardeners with the principles of keeping the citrus, 

as well as the lack of optimal preservation and preservation of the product, which, in general, reduce quality 

and non-acceptability Produced citrates are involved. In this research, we tried to determine the marketing 

status of citrus (with emphasis on orange crop) in Rudsar, its problems and its failings and ways to overcome 

these problems. 
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