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 چکیده

بخاش  . شاود  بالا بردن توان صادراتی باعث افزایش تولید ناخالص داخلی، اشتغال و بهبود کیفیت کالاهاای تولیادی مای   

بناابراین بارای کااهش    . آیاد  هاا در ههاان باه بساا  مای      تارین بخاش   لحاظ تأمین امنیت غذایی یکای از مها   کشاورزی به 

 ی اقتصادی، گسترش صادرات غیرنفتی از همله صادرات محصولات کشااورزی  بایاد افازایش یاباد      پذیری اهداف توسعه آسیب
هاا و   باشاد  داده  می 2012-2016های  ایرا ن طی سال صادرات کشمش در  نسبی واختار بازار هدف از این تحقیق، تعیین مزیت

هاادارای   اطلاعات مورد نیاز از سایت فائو به دست آمده است  نتایج نشان داد که ایران در صادرات محصول مذکور طی این سال

از ایاران   2012هاایی کاه در ساال     نسبی بوده  همچنین بررسی ساختار بازار در این تحقیق نشان داد بزرگتارین کشاور   مزیت

باشد  شاخص نسبت تمرکاز یا     ی عربی، فدراسیون روسیه، عراق و اوکراین می اند کشورهای امارات متحده کشمش وارد کرده

 2012کاه در ساال    باشد  این یعنی با وهود این می 54/0و  46/0، 35/0، 18/0به ترتیب برابر با  2012کشوری در سال  4الی 

ی عربی، روسیه، عراق و اوکراین صادر  درصد آن را به کشورهای امارات متحده 54کند اما  می کشور کشمش صادر 86ایران به 

 شده است  

 

 نسبی صادرات  ایران، ساختار بازار، کشمش، مزیت: کلمات کلیدی

 مقدمه

تولیاد ناخاالص   شود  بالا بردن توان صادراتی باعث افزایش  صادرات به عنوان موتور محرک در رشد اقتصادی شناخته می

ها را بهبود بخشد  همچنین در شرایط کناونی،   تواند تراز پرداخت شود و می داخلی، اشتغال و بهبود کیفیت کالاهای تولیدی می

(  اقتصاد ایران در فرآیناد ارزآوری بیشاتر متکای باه نفات و      1382ناپذیر است )زواره،  بضور در بازارهای ههانی امری اهتنا 

باشاد لاذا    ها که نفت ی  منبع تجدیدناپذیر است اتکاء بیش از بد به این منبع درسات نمای   باشد  از آن میهای نفتی  فرآورده

اناد در   باید به دنبال صادرات محصولات دیگری باشی  چرا که کشورهای زیادی در ههان با وهود نداشتن منابع نفتی توانساته 

هاای اخیار، پیشابرد     باشند  همچنین کااهش قیمات نفات در ساال     بازارهای ههانی ارزشی چندین برابر فروش نفت را داشته

 ی اقتصادی در کشور را به مخاطره انداخته است  های توسعه برنامه

آید از این رو این بخش از  ها در ههان به بسا  می ترین بخش بخش کشاورزی به لحاظ تأمین امنیت غذایی یکی از مه 

ی داشته و بسیاری از کشورها سه  بزرگای در صاادرات محصاولات کشااورزی در     ی اقتصادی برای کشورها اهمیت زیاد هنبه

ی اقتصادی، گسترش صاادرات غیرنفتای از    پذیری اهداف توسعه بنابراین برای کاهش آسیب اند  ههان را به خود اختصاص داده

ی صادرات محصولات غیرنفتی از  ههمله صادرات محصولات کشاورزی، باید افزایش یابد  برای این که ی  کشور بتواند در زمین

هاای مختلاو و توساعه اساتفاده      همله محصولات کشاورزی موفق عمل نموده و از آن در ههت پیشبرد منافع کشور در زمینه

  ی نسابی، ابتادا در زمیناه    مفهاو  مزیات  نسبی تولید و صادرات آن محصول مطلاع گاردد     نماید، در ابتدا باید از وضعیت مزیت
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گوناه   هاای خاود در قارن ناوزده  مایلادی، ایان       ، در نوشاته 1ملل به کار برده شد، به طوری کاه دیویاد ریکااردو   ال تجارت بین

کالاها و خادماتی براردازد کاه در      ی کند که نفع هر کشوری در این است که به تخصصی شدن در تولید و ارائه گیری می نتیجه

هاا نیاز در    دیگر، نیاز خود به کالاها و خدمات دیگر را تأمین کناد )کاه آن  های  مازاد آن با کشور  ی آن بهترین است و با مبادله

 دهد  را توضیح می …ها و اند(  مزیت نسبی، وابستگی متقابل بین افراد، ملت آن کالاها بهترین  ی تولید و ارائه

و هاوایی  ایاران، از   هاا و شارایط آ     گاردد و باه سابب اقلای      ی تولید کشمش در ایران به صدها سال قبل باازمی  سابقه

ی ده کشاور   ی محصولات باغی به ویژه انگور و کشمش است و این شارایط ایاران را در رده   مستعدترین کشورهای تولیدکننده

داناه بارای صاادرات     شود، انگور سافید بای   نوع انگوری که در ایران تولید می 85ی باغبانی ههان قرار داده است  از میان  عمده

ی سو  در صادرات کشمش در ههان را به خود اختصاص  های اخیر رتبه گیرد که ایران طی سال ه قرار میکشمش مورد استفاد

ی مزیت نسبی در ایران و دیگر کشورها انجا  گرفته اسات کاه    (  مطالعات زیادی در زمینه1396داده است )آمار گمرک ایران، 

 شود  ها اشاره می به تعدادی از آن

ی  نسبی صادراتی و ساختار بازار صادرات و واردات ههانی زعفران طی دوره (، به تعیین مزیت1390صادقی و همکاران )

ی زعفران، تنها کشورهای ایران، اسرانیا و یونان  پرداختند  نتایج نشان داد که از بین کشورهای صادرکننده 2008-2004

داد که ساختار صادرات ههانی زعفران طی این دوره  نتایج نشان، باشند  به علاوه نسبی در صادرات زعفران می دارای مزیت

ی مورد مطالعه همواره از بالت انحصار چند  همواره از بنگاه مسلط پیروی کرده است  ساختار واردات ههانی زعفران طی دوره

یاهان دارویی (، به تعیین مزیت نسبی و ساختار بازار ههانی گ1394ی باز پیروی کرده است  خداوردیزاده و محمدی ) هانبه

ها گیاهان رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز را مورد مطالعه قرار دادند  نتایج نشان  پرداختند  آن 2011الی  2000های  طی سال

ی گیاهان دارویی، کشورهای سوریه، افغانستان، ایران، هند، مصر، بلغارستان، مراکش،  داد که از بین کشورهای صادرکننده

باشند  نتایج مربوط به ساختار بازار نشان دادند  نسبی بالاتری نسبت به سایر کشورهای ههان می دارای مزیت مقدونیه و ترکیه

ی بسته و باز  ی مورد بررسی از سه نوع رقابت انحصاری، انحصار چندهانبه که بازار صادرات ههانی گیاهان دارویی طی دوره

ی آن با کشورهای  نسبی صادرات چای ایران و مقایسه به بررسی مزیت(، 1396کند  موبدی و قربانی خداشهری ) پیروی می

در  2007و  2006های  پرداختند  نتایج نشان داد که ایران تنها در سال 2005-2010های  ی صادرکننده، طی سال عمده

ی چای )سریلانکا،  ی صادر کننده ها فاقد مزیت نسبی بوده اما کشورهای عمده نسبی داشته و مابقی سال صادرات چای مزیت

های  ی شاخص به مقایسه Duekc et al. (2018)اند   نسبی برخوردار بوده کنیا، چین و هند( همواره در طول این دوره از مزیت

شده در برزیل، کانادا، چین، سوئد، فنلاند و  های کاشته های تجاری تولید سلولز از هنگل مزیت نسبی با استفاده از روش

نسبی بالاتری برخوردار  ی کشورها، کشور چین از مزیت ها نشان داد که در بین همه ی آن نتایج مطالعهداختند  متحده پر ایالات

 است  

 ها مواد و روش

و  کالاها و خدماتی برردازد که در آن بهترین است  ی به تخصصی شدن در تولید و ارائهبه تعبیر ریکاردو اگر هر کشوری 

ی کمتری نسبت به کشورهای دیگر صادر نماید  آن کشور در صادرات آن کالا دارای  این کالاها و خدمات را با هزینه

-2016های  نسبی صادرات کشمش ایران طی سال ی باضر برای نشان دادن وضعیت مزیت نسبی خواهد بود  در مطالعه مزیت

2نسبی آشکار شده ) های مزیت از شاخص 2012
RCA ی متقارن ) نسبی آشکارشده مزیت( وRSCA

( استفاده شده است  3

   (Bahta and Jooste, 2005)باشد  ی والراس می نسبی آشکار شده ی شاخص مزیت دهنده ( نشان1ی ) رابطه

                                                           
1 David Ricardo  
2 Revealed Comparative Advantage   
3 Revealed Symmetric Comparative Advantage   
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(1) 

RCA =

Xij

∑ Xiji
⁄

∑ Xijj

∑ ∑ Xijji
⁄

 

∑ ، jتوسط کشور  iی ارزش صادرات کالای  دهنده ، نشانXijی فوق  در رابطه Xiji ،مورد  ارزش کل صادرات کشورگر  بیان

∑باشد که در این تحقیق ارزش کل صادرات محصولات کشاورزی ایران در نظر گرفته شاده اسات     مطالعه می Xijj  ارزش کال ،

∑صادرات کالای مورد نظر در ههان و  ∑ Xijjiی باضار ارزش   باشد که در مطالعاه  ی ارزش کل صادرات ههان می دهنده ، نشان

ی والاراس   نسابی آشکارشاده   ی تغییرات شاخص مزیت رزی ههان در نظر گرفته شده است  دامنهکل صادرات محصولات کشاو

گار وهاود    نهایات بیاان   نسبی و ی  تا مثبت بی گر عد  وهود مزیت ی صفر تا ی  بیان نهایت است  دامنه بین صفر تا مثبت بی

ی  بالت عد  تقاارن باین مقادار محاساباتی      4های لارسن نسبی در صادرات کالای مورد مطالعه است  بر اساس بررسی مزیت

RCA نسابی و مقادار    نسبی وهود دارد به طوری که مقدار صفر تا ی  بر عد  وهود مزیت در شرایط وهود یا عد  وهود مزیت

ی متقارن معرفی شد که  نسبی آشکار شده نسبی دلالت دارد  برای رفع این مشکل شاخص مزیت نهایت بر وهود مزیت ی  تا بی

 (:Kumar et al., 2008)شود  ( نوشته می2ی ) به صورت رابطه

(2) 
RSCA =

RCAij − 1

RCAij + 1
 

باشاد کاه مقاادیر منفای آن      ی متقارن بین منفی ی  و مثبت ی  مای  نسبی آشکار شده ی تغییرات شاخص مزیت دامنه

 نسبی در صادرات کالای مورد نظر است  ی وهود مزیت دهنده نسبی و مقادیر مثبت آن نشان ی عد  وهود مزیت دهنده نشان

ی  ساختار بازار معرف خصوصیات سازمانی بازار از همله تمرکز فروشندگان، تمرکز خریداران، شرایط ورود و درهه

گذاری، رقابت در بازار و نوع بازار را مشخص نمود  از همله  توان ماهیت قیمت ها می باشد که با شناسایی آن همگنی کالا می

5CRبنگاه ) nتوان به شاخص نسبت تمرکز  های ساختار بازار می ترین شاخص شناخته شده
n

(، اشاره 6HI( و شاخص هرفیندال )

 ( 1386نمود )بسینی و هومن، 

 (:CRشاخص نسبت تمرکز)  -1

ی بازار  های موهود در بازار به کل اندازه تا از بزرگترین بنگاه nی صادرات  بنگاه مبین نسبت مجموع اندازه n نسبت تمرکز

 : (De vany and Lee Hong Kim, 2003) شود ( نوشته می3ی ) به صورت رابطهاست  شاخص نسبت تمرکز 

(3) 

CRn = ∑ Si

n

i=1

       i = 1, … , K       K > 1 

 n، نسابت تمرکاز   CRnا  و  i، سه  باازار بنگااه   Siهای بزرگ،  ، تعداد بنگاهnهای فعال در صنعت،  ، تعداد بنگاهKدر این رابطه 

 باشد  بنگاه می

 (:HIشاخص هرفیندال) -2

آید  شاخص هرفیندال باه   های فعال در صنعت به دست می ی بنگاه شاخص هرفیندال از مجموع توان دو  سه  بازار کلیه

 شود: ( نشان داده می4ی ) صورت رابطه

(4) 
HI = ∑ 𝑆𝑖

2

𝑛

𝑖=1

 

                                                           
4
 Laursen   

5
 Concentratıon Ratıo  

6
 Herfındahl Index   
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باشد  ساختار این شاخص به  های فعال در صنعت می تعداد بنگاه nا  و  iگر سه  بازار بنگاه  ، بیانSi( 4ی ) در رابطه

کند  این شاخص بین دو عدد صفر و ی  قرار دارد  هرچه این  ای است که از تمامی اطلاعات موهود در بازار استفاده می گونه

کتر باشد، بازار به سمت عدد به عدد صفر نزدیکتر باشد، بازار به سمت رقابتی شدن)تمرکز کمتر( و هرچه به عدد ی  نزدی

 ,Williams and  Rosenدهد ) کند  عکس این شاخص، نوع ساختار بازار را نشان می انحصاری شدن)تمرکز بیشتر( برکت می

1999 ) 

 گیری نتیجه

نسبی  نتایج شاخص مزیت« 1»به دست آمده است  در هدول  7ها و اطلاعات تحقیق باضر از سایت ههانی فائو داده

نوشته شده است  طبق نتایج به دست آمده،  2016الی  2012های  ی متقارن طی سال نسبی آشکار شده و مزیتآشکار شده 

نسبی صادرات  طور که پیداست، مزیت نسبی بوده است  همان های مورد مطالعه، دارای مزیت ی سال کشور ایران طی همه

 روند نزولی را در پیش گرفته است  2016تا سال  2014روند صعودی داشته و از سال  2014تا  2012کشمش ایران از سال 
 میلادی  2016-2012هی  ی متقارن صادرات کشمش ایران طی سال ی و آشکار شده نسبی آشکار شده مزیت -1هدول

ی کشمش  نسبی آشکار شده شاخص مزیت سال

 (RCAایران )

ی متقارن  نسبی آشکار شده شاخص مزیت

 (RSCAکشمش ایران )

2012 64/24 92/0 

2013 63/26 93/0 

2014 18/46 96/0 

2015 11/43 95/0 

2016 24/43 95/0 

 های تحقیق منبع: یافته

پرداخته شاده اسات     2012-2016های  در این تحقیق همچنین به بررسی ساختار بازار صادرات کشمش ایران طی سال

اند کشورهای امارات  از ایران کشمش وارد کرده 2012هایی که در سال  پیداست بزرگترین کشور« 2»همان طور که در هدول 

به ترتیاب   2012کشوری در سال  4شد  شاخص نسبت تمرکز ی  الی با ی عربی، فدراسیون روسیه، عراق و اوکراین می متحده

کناد   کشور کشمش صادر می 86ایران به  2012که در سال  باشد  این یعنی با وهود این می 54/0و  46/0، 35/0، 18/0برابر با 

 ی عربی، روسیه، عراق و اوکراین صادر شده است   درصد آن را به کشورهای امارات متحده 54اما 

 (2012-2016ساختار بازار صادرات کشمش ایران )-2دول ه

 گیری ساختار بازار های اندازه شاخص متغیرهای بازار

 شرکای تعداد سال

 تجاری

صادرات  ارزش

 )هزار دلار(

𝐶𝑅1 𝐶𝑅2 𝐶𝑅3 𝐶𝑅4 1

HI
 بازار ساختار بزرگترین شرکاء تجاری 

 ، عربی ی متحده امارات 36/11 54/0 46/0 35/0 18/0 318880 86 2012

 سیه، عراق، اوکراین رو  فدراسیون

 رقابتی بنگاه

 انحصاری بنگاه ی نامشخص منطقه 1 - - - 1 272460 1 2013

 ، ، اوکراین عربی ی متحده امارات 51/13 47/0 4/0 29/0 17/0 132808 79 2014

 ، هلند روسیه فدراسیون 

 رقابتی بنگاه

 ، ، اوکراین عربی ی متحده امارات 15/15 43/0 35/0 27/0 16/0 104040 80 2015

 سعودی ، عربستان ن روسیه فدراسیو

 رقابتی بنگاه

 ،  عربی ی متحده امارات 11/11 52/0 47/0 37/0 19/0 93065 71 2016

 ، الجزایر، قزاقستان روسیه  فدراسیون

 رقابتی بنگاه

 های تحقیق منبع: یافته

                                                           
7 Food and Agriculture Organization (FAO)  
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ی ماوردی:   نسبی و ساختار بازار صادرات ههاانی گیاهاان دارویای )مطالعاه       تعیین مزیت1394محمدی، س  خداوردیزاده،   و 
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Abstract 

 

Increasing export capacity will increase GDP, employment and improve the quality of manufactured 

goods. Agricultural sector is one of the most important parts of the world in terms of food security. Therefore, to 

reduce the vulnerability of the objectives of economic development, the expansion of non-oil exports, including 

exports of agricultural products, should increase. The purpose of this study is to determine the trade-offs of the 

market for exports of raisins in Iran between 2016-2012. The data and information required from the FAO site 

has been obtained. The results showed that Iran had an advantage in exporting this product during this year. 

Also, the study of market structure in this study showed that the largest countries that raisin Iran in 2012 are the 

UAE, the Russian Federation, Iraq and Ukraine. The index of the concentration ratio of one to four countries in 

2012 is equal to 0.18, 0.35, 0.46 and 0.54, respectively. This means that despite the fact that in 2012, Iran 

exported to some 86 countries, it exported 54% of it to UAE, Russia, Iraq and Ukraine. 
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